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https://www.forschungsgruppe.de/Umfragen/Politbarometer/Langzeitentwicklung - Themen im_ Ueberblick/Politik II/#Probll



https://www.forschungsgruppe.de/Umfragen/Politbarometer/Langzeitentwicklung_-_Themen_im_Ueberblick/Politik_II/#Probl1
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https://thedecisionlab.com/insights/environment/tdl-brief-covid-and-the-climate/
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https://pad.fridaysforfuture.is/p/KlimakriseIstHier
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V\i\évw.moreincommon.de/klimazusammenh
dalt

gtt s://catho.de/portfolio/personas-v3-0-
e[l


http://www.moreincommon.de/klimazusammenhalt
https://catho.de/portfolio/personas-v3-0-de/

Ein friedliches Miteinander ist:
- fir mich wesentlich!” :

i
Il

Suche nach Zufriedenheit, Verldsslichkeit,
gesellschaftlicher Frieden :

Name der Persona 17 @ Ort lgg Beschdftigung

~ Stendal

Uber die Persona:

Die Etablierten haben mit

Abstand das héchste Alter der

sechs gesellschaftlichen Typen

und stechen vor allem durch

ihre groBe Zufriedenheit ;

heraus. Sie haben einen : ; Marken
nahezu ungetriibten Blick auf

die eigene Lebenswirklichkeit :
und ungebrochenes Zutrauen : ; Aldi
in das Gemeinwesen und : :

seine Institutionen. Volkswagen

Beeinflusst durch:

ARD, ZDF, RTL

Auto Bild, ADAC
Motorwelt

— Adidas Landlust
| Menschen (GRReP A SEFGRITRS org

zusammenfinden..................9







https://#42@28nwald - schuetzen.org/unsere - projekte/bildung ¥ pi¥;EREaNskeERMEUTR RS hen/fallen -und-chancen-der-nachhaltigkeits -komm@&#ikation/



https://www.regenwald-schuetzen.org/unsere-projekte/bildungs-projekte/systeme-verstehen/fallen-und-chancen-der-nachhaltigkeits-kommunikation/

2/8/2022






klassische Vernunft

kognitive Deutungsrahmen


















Quality

Content



o e Framing
QU a I |'|'y * Perspective

e Balance
Photos
e Adherence to
subject of the
sl Composition  competton
Expression
of theme
‘q
Social O"
Impact
Originality
e Why me?
e Creativity e Resolution

e Sharpness



Video
storytelling

https://www.instagram.com/chrisschau/



https://www.instagram.com/chrisschau/
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P N 2

Source: Cisco Visual Networking Index:
Global Mobile Data Traffic Forecast
Update, 2015—2020" by Cisco, Feb 3,
2016.









(O Capture attention early
Start with your most captivating elements,
incorporate brand identity early, hook people with
your most engaging content and choose attention-
grabbing video thumbnails.

(O Length
We're challenging our advertisers to create short
form video: less than 15 seconds with the main
message up front (in the first 3-5 seconds).

O Design for sound off
Use visual storytelling, try adding text on-screen
to tell your story, use sound to delight instead of
inform, add captions

(O Framing

Try 1:1 or vertical framing

O Play More

More and test with different formats and styles.
























- Thema
- AktionsForm

- Story
- MockUps









Mo: FacesOfFridaysForFuture

Di: #LittleChanges (Klimafreundliches verhalten)
Do: Klimafakt

Fr: Demobild

Sa: Kolumne zu aktuellem Thema

So: Bezirk aus Berlin Vorstellung















What platforms have been most
effective for influencer campaigns?

I /0% Instagram
I  35.1% Facebook
29.5% Twitter
IS 20.5% YouTube
3.4% Snapchat
B 2.3% Twitch
8.1% Other

State of Social Report / 2019

buffer.com/state-of-social-2019

















mailto:Chris@Catho.de
http://www.linkedin.com/in/chrissch/
https://t.me/ChrisMan
http://www.catho.de/

