


…in der Vergangenheit
• Globaler Vice President, Digitales Marketing, Nokia & 

Microsoft
• 80 Websites, 30 eCommerce Shops, 630 Social Media 

Channels, 1.3b Nutzer-Profile, 32 Email Newsletter in 27 
Sprachen, ~$300m digitales Meden Budget, Hunderte
Kampagnen, global & lokale Teams: 120 digitale Experten

Heute…
• Klima Aktivist, voll-Zeit, pro-bono, seit Juni 2019
• FridaysForFuture Deutschland, Europe & International

• Helfe mit Strategie, TheoryOfChange, Kampagnen, Social 
Media, Kooperationen, Vernetzung

• Mehr Infos: https://catho.de/entry/chris-schaumann-
fridaysforfuture-activist/
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https://catho.de/entry/chris-schaumann-fridaysforfuture-activist/


www.catho.de

http://www.catho.de/


• Wie heisst Du?

• Wo kommst Du her?

• Was fuer eine Rolle hast Du? 

• Was ist das wichtigste dass Du heute lernen willst?

(mal abgesehen von Digital/Social Media Best Practices)
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Dare!
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Wir nutzen Marketing um
• andere Menschen besser zu verstehen.
• die Werte andere Menschen schaetzen zulernen und 

nicht immer nur von uns selbst und der der eigenen
Wertehaltung auszugehen.

• sie da abholen, wo sie sind.
• sie fuer das Thema Klimaschutz zu begeistern.

• sie dazu verfuehren, sich dem Thema zuzuwenden.
• herausfinden welche und wie viele Infos sie wollen.
• sie mit dem Thema zu beruehren.
• sie aufzufordern, Einfluss zu nehmen. 
• ihnen zu vermittlen, wieso Klimaschutz auch fuer sie relevant ist.

Wir wollen nicht
• manipulieren und Inhalte geschickt im Unbewussten platzieren, dass unwahre

Zusammenhaenge entstehen (z.B. Rauchen = Freiheit, Schokolade = Liebe).
• Menschen die Verantwortung einer eigenen Entscheidung abehmen.
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Manipulation Beinflußung
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https://www.forschungsgruppe.de/Umfragen/Politbarometer/Langzeitentwicklung_-_Themen_im_Ueberblick/Politik_II/#Probl1
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https://thedecisionlab.com/insights/environment/tdl-brief-covid-and-the-climate/
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https://thedecisionlab.com/insights/environment/tdl-brief-covid-and-the-climate/


Klimakrise
im

Hier, Jetzt
& Du!

Wein
Dürre

Waldsterben
Krankheit

https://pad.fridaysforfuture.is/p/KlimakriseIstHier

https://pad.fridaysforfuture.is/p/KlimakriseIstHier
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Another
World
Is Possible!
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Mit sozialpsychologischen und 
politikwissenschaftlichen
Methoden kann gezeigt werden, 
wie die Gesellschaft (in 6 Typen), 
Klimapolitik wahrnehmen und wo 
es Gemeinsamkeiten aber auch 
Spaltungspotenzial im 
Zusammenhang mit der 
Klimafrage gibt
Studie: 
www.moreincommon.de/klimazusammenh
alt
Personas: 
https://catho.de/portfolio/personas-v3-0-
de/
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https://www.regenwald-schuetzen.org/unsere-projekte/bildungs-projekte/systeme-verstehen/fallen-und-chancen-der-nachhaltigkeits-kommunikation/2/8/2022 www.FridaysForFuture.org 54

https://www.regenwald-schuetzen.org/unsere-projekte/bildungs-projekte/systeme-verstehen/fallen-und-chancen-der-nachhaltigkeits-kommunikation/
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1. Raum für positive Visionen geben – Warum?
2. Den Fokus auf Lösungen setzen – Wie?
3. Regeln und Prinzipien vermitteln – Wer? (3x Stories)
4. Erreichbare Unterziele & Milestones – Was?
5. Chancen & Fallen nutzen

• Recherche
• Kommunikation
• Werte

6. Wissenschaft statt Ideologie & ‘Richtige Faehrte’!
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Buch

• Politisches Denken ist bewusst, rational und objektiv -
davon sind viele Menschen überzeugt. 

• Doch die moderne Neuro- und Kognitionsforschung 
hat die 'klassische Vernunft' längst zu Grabe 
getragen. 

• Nicht Fakten bedingen politische Entscheidungen, 
sondern kognitive Deutungsrahmen, in der 
Wissenschaft Frames genannt. 

• Dieses Buch deckt auf, welche Frames unsere 
politischen Debatten bestimmen, und gewährt 
überraschende Einblicke in unser kollektives 
politisches Denken.
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https://www.instagram.com/chrisschau/

Video 

Storytelling

https://www.instagram.com/chrisschau/


Stories have been embraced 
across platforms

76

500 
Million
Accounts use 
Instagram
Stories daily1

Source: 1. Facebook earnings; January 
2019 2. Facebook Internal data, 
August 2018; 3. WhatsApp Internal 
data, May 2018

300
Million
Daily active users of 
Facebook Stories and 
Messenger Stories2

Source: 1. Instagram Internal data, July 
2018; 2. Facebook Internal data, August 
2018; 3. WhatsApp Internal data, May 
2018

450
Million

Daily active users of 
WhatsApp Status3

Source: 1. Instagram Internal data, July 
2018; 2. Facebook Internal data, August 
2018; 3. WhatsApp Internal data, May 
2018

Source: 1. Facebook internal data, 
October 2018

1 Billion
stories are shared every day1
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Video is exploding on mobile. 

Source: Cisco Visual Networking Index: 
Global Mobile Data Traffic Forecast 
Update, 2015–2020” by Cisco, Feb 3, 
2016.

It’s frequent It’s sound-off It’s fast

Mobile feed is different to other 
audience touchpoints. 
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SOURCE: “Video in Mobile Feed” by Kantar Media (from Facebook IQ-commissioned research lab 
of 114 people ages 18-30 in AE and UK  who watch short-form [<10 minutes] online video [ads 
and non-ads] at least monthly), May 2016. Data are on average across UAE and UK.

People gazed 5x longer at 
videos than static images on 
Facebook and Instagram.

Video content is driving the 
highest levels of engagement
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#FFF





Discussing global warming 
leads to greater acceptance of climate science
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Amplify

Believe

Talk
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I.
Personas

II.
Briefs

III.
Konzepte

IV.
Pitch

V.
Produktion

VI.

Kampagne

VII.
Reporting

Kampagnen
Strategie

- Thema
- AktionsForm

- Story
- MockUps
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LEARN FUN HOPE
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Mo: FacesOfFridaysForFuture
Di: #LittleChanges (Klimafreundliches verhalten) 
Mi: AG Vorstellung 
Do: Klimafakt 
Fr: Demobild
Sa: Kolumne zu aktuellem Thema 
So: Bezirk aus Berlin Vorstellung
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3. Teile Posts den 
Personas zu
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1. Identifiziere und definiere die 
Zielgruppe > Perosnas 2. Social Media 

Kalendar mit Themes (3x)

4. Produziere Mobile
1st Video Stories6. Analyziere, 

Test&Learn

5. Wähle Channel 
und messe Erfolg
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Chris Schaumann

/ climate activist
// former Global VP Digital Marketing, 

Nokia & Microsoft

• Email: Chris@Catho.de
• LinkedIn: www.linkedin.com/in/chrissch/
• Telegram: https://t.me/ChrisMan

/// www.Catho.de
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